
Nombre	del	curso	 Consumo	 y	 construcción	 de	 identidad	 en	 las	 sociedades	
posmodernas	

Descripción	del	curso	 Este	 curso	 está	 centrado	 en	 el	 análisis	 crítico	 de	 la	 relación	 entre	 el	
sistema	 económico	 y	 	 los	 individuos	 y	 colectividades.	 Se	 analiza	
críticamente	el	 impacto	que	tienen	 los	modelos	económicos	sobre	el	
comportamiento	individual	y	social,	especialmente	en	los	procesos	de	
construcción	de	identidad,	el	proceso	de	socialización	económica	y	su	
relación	 con	 la	 racionalidad	 del	 comportamiento	 económico.	 Se	
analiza	además,	el	papel	de	la	persuasión	e	impacto	de	los	medios	de	
comunicación	 en	 la	 construcción	 de	 identidad	 mediada	 por	 el	
consumo.	

Objetivos	 -	 Analizar	 las	 principales	 corrientes	 del	 pensamiento	 pos	 moderno	
sobre	 la	 relación	 economía-	 individuo	 y	 economía	 sociedad,	
especialmente	el	concepto	de	modernidad	liquida	y	su	relación	con	los	
procesos	de	consumo.	
	
-	 Analizar	 críticamente	 el	 concepto	 de	 racionalidad	 en	 la	 economía	
neoclásica	 y	 los	 cambios	 en	 su	 conceptualización	 producto	 de	 los	
avances	en	psicologia	cognitiva.	
	
-	 Conocer	 los	 modelos	 teóricos	 que	 explican	 la	 toma	 de	 decisiones	
económicas	desde	la	subjetividad	de	los	individuos.	
	
-	 Explicar	 los	 condicionantes	 y	 variables	 del	 proceso	 de	 socialización	
económica,	 sus	 principales	 agentes	 y	 su	 relación	 con	 los	 estilos	 de	
consumo	adulto.	
	
-	 Explicar	 la	 relación	 entre	 bienestar	 subjetivo,	 actitudes	 hacia	 la	
compra	y	comportamientos	económicos	y	de	consumo	en	el	ciclo	vital.	
	
-	 Analizar	 críticamente	 la	 relación	 entre	 medios	 de	 comunicación	 y	
construcción	de	identidad	en	las	sociedades	posmodernas.	
	
-	Diseñar		investigaciones	en	el	ámbito	de	la	relación	entre	economía	y	
conducta	

Contenidos	 1. Sociedad	postmoderna,	consumo	y	construcción	de	identidad.	
Los	aportes	de	Baumann	y	Lipovetzky	

2. Nuevas	aproximaciones	al	concepto	de	racionalidad	:	
Racionalidad	y	toma	de	decisiones:	los	heurísticos	de	
Kahneman	

3. Modelos	que	explican	las	decisiones	económicas:	desde		Tarde	
como	precursor	al	paradigma	de	doble	causación	de	Lea	y	
Webley	

4. La	psicogénesis	del	comportamiento	económico:	evolución	de	
la	comprensión	y		conducta	económica	en	el	ciclo	vital	



5. El	proceso	de	socialización	económica:	actores	claves,	
variables	socioculturales	y		requerimientos	de	adaptación	a	
sistemas	económicos	complejos.	

6. Bienestar	subjetivo,	satisfacción	vital		y	consumo:		ámbitos	
actuales	de	investigación.		

7. Medios	de	comunicación,	mediaciones	y	consumo.	

Modalidad	de	
evaluación	

La	evaluación	del	curso	considera	el	desarrollo	de	un	trabajo	individual	
de	investigación.	El	proceso	evaluativo	implica	tres	momentos	
	

1. Presentación	 del	 tema,	 fundamentos	 y	 diseño	 metodológico:	
20%	

2. Informe	de	avance	de	resultados:	20%	
3. Paper	normas	APA	con	resultados	finales	60%	
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